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Kiinteistönvälittäjät ovat keskeinen tietolähde asuntomarkkinoilla. Uusi, 
vuoden 2025 alussa voimaan astuva rakentamislaki tuo mukanaan ilmas-
tovaikutusten arvioinnin, joka tarjoaa myös kiinteistönvälittäjille lisää 
tietoa rakentamisen vähähiilisyydestä. Ilmastokysymysten lisäksi laissa 
korostuu tarve turvallisiin ja terveellisiin asuinympäristöihin. Suomessa 
erityisesti puun käyttö uudis- ja korjausrakentamisessa on keino vähentää 
merkittävästi asumisen elinkaaren aikaisia päästöjä sekä parantaa asukas-
hyvinvointia. Lue lisää: www.decarbonhome.fi/suositukset
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Asuminen ja rakentaminen on monen toimijan liiketoi-
mintaa. Kiinteistönvälittäjien rooli asuntomarkkinoilla 
on erityinen, sillä heillä on keskusteluyhteys sekä 
asuntojen tuleviin ja nykyisiin omistajiin että uusia 
asuntoja tuottaviin rakennuttajiin (ks. kuva). He myös 
ymmärtävät asumisvalintoihin vaikuttavien pankkien, 
vakuutusyhtiöiden ja isännöitsijöiden toimintaperi-
aatteet. Keskeisenä asiantuntijaryhmänä kiinteistön- 
välittäjiä tulisi kuulla aiempaa enemmän kestävän 
asumisen ja rakentamisen edistämisessä.

Puukerrostaloasuntojen kysyntäkehitys 
lupaavaa

Uusi rakentamislaki ohjaa kohti vähäpäästöisiä ratkai-
suja, kuten puukerrostaloja. Puukerrostalojen osuus 
vuotuisesta asuinkerrostalojen uudistuotannosta on yhä 
matala, noin 5 %, mutta suotuisaa markkinakehitystä 
puoltavat monet seikat. Decarbon-Home-hankkeen 
tutkimustulosten mukaan lähes kaksi kolmesta 
suomalaiskuluttajasta pitää tärkeänä puun käyttöä 
asuinrakennuksen päämateriaalina. Suurin osa 
kuluttajista uskoo myös asuntojen arvonnousuun, 
jos niiden hiilijalanjälkeä pienennetään. Tätä tulosta 
tukee myös asuntokauppa-aineistoon perustuva Aalto-
yliopiston tutkimus (2021), jonka mukaan kuluttajat ovat 
pääkaupunkiseudulla halukkaita maksamaan jopa 10 % 
lisähintaa puurakenteisista asunnoista.

Virheelliset mielikuvat puukerrostaloista ovat mahdol-
lisia kysyntäkehityksen hidasteita. Decarbon-Home-
hankkeen tulokset ovat osoittaneet, että ilmaston-
muutoksen myötä yleistyvät sään ääri-ilmiöt ovat 
lisänneet kuluttajien huolia puujulkisivujen ylläpito- 
kustannusten noususta. Myös puukerrostalojen palo- 
turvallisuuteen saattaa kohdistua yhä perusteettomia 

epäluuloja. Vaikka puurakentamisella on pitkät perinteet 
Suomessa, puukerrostaloja voidaan pitää vielä uusina 
innovaatioina, joiden ominaisuuksia kuluttajat eivät vielä 
täysin tunne. Kuluttajat kaipaavatkin luotettavia tieto- 
lähteitä ja heille ymmärrettävällä ja kiinnostavalla tavalla 
esitettyä tietoa.

Puu on asumisen arvotekijä

Rakennusmateriaalit ovat harvoin ensisijainen kodin 
valintaperuste, eikä puu ole siinä poikkeus. Tutkimustulokset 
suomalaisista ja ruotsalaisista uusista puukerrostaloista 
ovat osoittaneet asukkaiden ensisijaisten ostokriteerien 
olleen asunnon sijainti, naapurusto ja pohjaratkaisu. 
Asukkaat kiinnittävät kuitenkin huomiota puun materiaali- 
hyötyihin ja hakevat niistä tietoa, jos kodin ensisijaiset 
valintakriteerit täyttyvät. 

Kuluttajat ovat keskenään erilaisia, ja esimerkiksi kulutta-
jien rahankäyttömahdollisuuksien ja ympäristövastuulli- 
suuden on todettu olevan yhteydessä siihen, mitä he 
puukerrostaloissa arvostavat. Hankkeen tulosten mukaan 
teknisten ominaisuuksien rinnalla rakentamisessa ja 
asumisessa käytettävien puutuotteiden vastuullisuus on 
kuluttajille hyvin tärkeää. Tulokset osoittavat, että kulutta-
jan tausta, kokemukset ja arvomaailma vaikuttavat voimak-
kaasti suhtautumiseen puutuotteiden ja puurakentamisen 
hyötyihin ja hyväksyttävyyteen. Erityisesti kuluttajan ikä, 
koulutustaso sekä yhteys metsäalaan liittyvät siihen, miten 
kuluttajat arvioivat puutuotteita. Ympäristönäkökulmat 
ovat vanhemmille kuluttajille tärkeitä, kun taas teknisiä 
ominaisuuksia arvostavat kuluttajat, joilla on alhaisempi 
koulutustaso tai yhteys metsäalaan. Lisäksi vastuullisia 
ostopäätöksiä tekevät kuluttajat pitävät tärkeinä puun 
ympäristöystävällisyyttä, monikäyttöisyyttä ja teknistä 
laatua. 
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Decarbon-Home-tutkimushanke 
edistää asumisen ja rakentamisen 
oikeudenmukaista kestävyysmurrosta. 

Monitieteisen hankkeen tavoitteena on tutkia ja kehit-
tää asukkaita osallistavia ratkaisuja ilmastonmuutoksen 
ja asuinalueiden eriytymisen haasteisiin. Erityisen 
huomion kohteena ovat lähiöt ja haja-asutusalueet, joilla 
remontit ovat ajankohtaisia ja energiatehokkuustoimille 
on tarvetta. Hankkeessa tuotetaan tietoa kansalaisten 
asumiseen ja ilmastonmuutokseen liittyvistä arvoista 
sekä ilmastotoimenpiteiden edellytyksistä. Lisäksi 
kehitetään työkaluja ja ratkaisuja yhdessä kaupunkien, 
asukkaiden ja muiden sidosryhmien kanssa. 

Hanketta koordinoi Luonnonvarakeskus (Luke), ja siihen 
kuuluu laaja joukko tutkijoita Helsingin yliopistosta, 
Suomen ympäristökeskuksesta (Syke), Vaasan yliopis-
tosta ja Tallinnan teknillisestä yliopistosta (TalTech).
Kumppanikaupunkeja ovat Helsinki, Joensuu, Turku 
ja Vantaa. Hankkeen toteutukseen osallistuu myös 
lukuisia yhteistyökumppaneita erilaisista kansalais- ja 
etujärjestöistä yrityksiin, ministeriöihin ja kansainväli-
siin asiantuntijoihin.
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61 % suomalaisista pitää tärkeänä 
puun käyttöä asuinrakentamisen 
päämateriaalina

Lähde: Decarbon-Home-tutkimushankkeen kansalaiskysely

DECARBON-HOME 
-TUTKIMUSHANKE



SUOSITUKSET  
PUUKERROSTALOASUNTOJEN 
MARKKINOINTIIN  
KIINTEISTÖNVÄLITTÄJILLE

Mainitse puun käyttö 
rakennusmateriaalina  
myynti-ilmoituksessa 

Asiakkaat suhtautuvat myönteisesti puuhun rakennus- 
ja sisustusmateriaalina. Osa on myös valmis maksa-
maan lisähintaa, jos asunnossa on käytetty puuta. Käytä 
rohkeasti myynti-ilmoituksessa valokuvia puupinnoista 
ja -julkisivusta!

Hyödynnä rakennuksen 
ympäristötietoja  
myynti-ilmoituksessa 

Tiesithän, että rakennuksille lasketaan nykyään yleensä 
hiilijalanjälki. Ole aktiivinen ja pyydä tietoa puuraken-
tamisen asiantuntijoilta. Muistathan mainita myös 
rakennuksen energialuokan markkinoinnissa.
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Kerro asuntonäytöllä  
puun eri ominaisuuksista 
asumisessa 

Ostajat arvostavat useita puun ominaisuuksia. Heihin 
voi vedota puun tekninen lujuus, kotimaisuus, luonnon-
mukaisuus, ilmastohyödyt tai myönteiset vaikutukset 
sisäilman laatuun. Moni kokee puun luovan asuntoon 
viihtyisän tunnelman ja sen visuaalisuutta pidetään 
miellyttävänä. Tuo kattavasti esiin eri hyötyjä.

Ethän jaa virheellistä tietoa tai 
ennakkoluuloja puun teknisestä 
kestävyydestä 

Lainsäädäntö edellyttää puukerrostalojen sprinklausta, 
minkä takia niiden paloturvallisuus on tältä osin muita 
kerrostaloja parempi. Oikein käytettynä puu on palotur-
vallista ja kosteudenkestävää, mikä ei välttämättä ole 
ostajalle itsestään selvää. Korjaa mahdollisia väärin-
käsityksiä asuntojen markkinoinnissa ja esittelyissä 
luotettavalla taustainformaatiolla.

Kuuntele asunnonostajia tarkasti 
ja välitä ensi käden palautetta 
suunnittelijoille ja rakennuttajille 

Kiinteistönvälittäjän kautta kulkee monenlaista tietoa 
asuntojen toimivuudesta sekä ostajien mieltymyksistä 
ja heidän huomioistaan. Voit edistää rakentamisen 
asukaslähtöisyyttä käymällä vuoropuhelua uudis- 
asuntojen rakennuttajien kanssa, jolloin markkinoille 
saadaan asukkaiden tarpeisiin paremmin vastaavia 
asuntoja.
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56 % suomalaisista uskoo  
vähähiilisyyden nostavan  
asunnon arvoa

Lähde: Decarbon-Home-tutkimushankkeen kansalaiskysely

Kiinnostava, ymmärrettävä ja 
luotettava viestintä on avain 
onnistumiseen! 

Lisätietoa: www.decarbonhome.fi/suositukset

Twitter/X: @DecarbonHome


